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A TERCEIRA CULTURA: A
CULTURA DA TECNOLOGIA E
DA INOVACAO

e Até recentemente as Culturas mais
conhecidas eram a Cultura da Ciéncia e a
Cultura das Artes (e Humanidades). O
objetivo da Ciéncia é a busca da Verdade;

0 proposito das Artes é expressar a
Condicao Humana;

e Mas existe uma Tercelra e Nova Cultura:
a Cultura da Tecnologia e da Inovacao.




A TERCEIRA CULTURA: A
CULTURA DA TECNOLOGIA E
DA INOVACAO

« A Cultura da Tecnologia e da Inovacao segue o
rigor do metodo cientifico, mas sua Fé nao € a
busca da Verdade, e sim a busca da Novidade,
do Novo, do Diferente;

Mesmo tendo como ponto de partida a
Condicao Humana, sua esperanca nao é a
Expressao, mas sim a Experiéncia;

A Tecnologia busca acima de tudo a Geracao
de Oportunidades.




A TECNOLOGIA MUDANDO AS
DEMAIS CULTURAS

 Recentes inovacoes, marcadamente em Tecnologias de
Informacao e Comunicacao-TICs, estao revolucionando
0 modo de producao da Pesquisa, ou seja, da geracao
de Conhecimento Novo;

Hoje ja possivel se falar de Computer and Computing
Sciences (que envolvem pesquisas em Computadores
e em Processos de Computacao) e da Computational
Science (o uso da Computacao em Ciéncias Fisicas,
Ciéncias da Vida, Ciéncias Sociais, e em Artes e
Humanidades;




A TECNOLOGIA MUDANDO AS
DEMAIS CULTURAS

 Neste sentido, estamos no limiar de uma
“Explosao em Software”, uma

exponencial producao de software e
servicos correlatos, interconectando areas
do conhecimento em escala e escopo
jamais imaginados;

O Impacto dessa “explosao” nos ciclos do
software (a seguir) devera ser
surpreendente;




O gue € e como funciona o setor de software,
no pais e no mundo?

No meio do sanduiche entre mercado e insumos
identificamos TRES ciclos basicos:

INSUMOos




A TECNOLOGIA MUDANDO AS
DEMAIS CULTURAS

 Essa “explos&o” pode ocorrer em dois cenarios: a) em
um ambiente de livres forcas de mercado, ou b) em um
ambiente em gue haja algum grau de governabilidade
ou de governanca;

De qualguer forma, independente de qual seja a
trajetoria, novos modelos de negocios, industrias e
servigos estao sendo gerados unindo, de formas
criativas, as trés diferentes culturas aqui tratadas;

No centro dessas culturas estao as Industrias/Servicos
Criativos, que tém origem da criatividade individual e
geram riqueza a partir de propriedade intelectual.




Cultura da
Tecnologia

Industrias/
Servicos
Criativos

Cultura

das Artes
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your path = home = creative industries

creative industries \

Our role is to assist the creative industries by raising their profile and
helping them achieve their full economic potential.

We define the creative industries as those industries which have their
origin in individual creativity, skill and talent and which have a potential

alcohol &
entertainment
architecture &
design

faqg
press notices
publications
consultations
arts contacts & links
broadcasting forms

creative industries . gccess to finance

b s S * creative industries
education & social EZEISRiE

policy . " education and skills
gambling & racing [EresyrEe
historic environment[s exporting the

libraries & creative industries
communities Y ilm

museums & -
. + intellectual property
galleries T

HEE;T aal Iﬂt[l:iar:{nmnls music
public app: " press and privacy

sport s
tourism wdeo_ and _ﬂlm
classification

freedom of
information

for wealth and job creation through the generation and exploitation of
intellectual property. This includes advertising, architecture, the art and
antiques market, crafts, design, designer fashion, film and video,

interactive leisure software, music, the performing arts, publishing,
&ﬂware and computer games, television and radio.

Although the Department of Trade and Industry has specific
responsibility for some of these industries, we sponsor the film and
music industries and coordinate policy in Whitehall.

news \

facts & figures

Creative Industries
accounted for 8.2% of
Gross Value Added
(GVA) in 2001.

The Creative Industries
grew by an average of
8% per annum between
1997 and 2001

Exports by the creative
industries
contributed £11.4

Co-production News - February 2006. Details on progress made since
the announcement on 28 February 2005. [7 Feburary 2006]

Seven experts have been appointed to lead the drive to make
Britain the world's creative hub, Creative Industries Minister James
Purnell announced today [07 February 2006]

Feargal Sharkey, Chairman of the Government's Live Music Forum,
has challenged every local council in England and Wales to
transform at least one disused property in their area into a rehearsal
studio for local musicians. [26 January 2006]

killion to the balance of
trade in 2001.

This equated to around
4.2% of all goods and
services exported.

Exporis for the creative
industries grew at
around 15%per annum
over the period of 1997-
2001.

In June 2002, creative
employment totalled 1.9

millinm inkhc
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Videos being watched right now...

Ashiton Shepherd - T... Holth'oér('l i—lﬂj}llens The € SI(LII‘[S & The Tlle 50 . Rufus Wainwiright - o

universalmusicgroug €... YeryTasteful universalmusicgroug
JohnhdcGuilkin

Episodio 2, A Musiguinha {4/6) Rate this video
i See More Featured Videos From: desafiofruttare ***
Featured Videos 2 82 ratins
Featured Mozt VWiewed  Most Dizcuszed  Top Favorites
Potter Puppet Pals in "Wizard From: MeiCicierena
Sw... ievys: 446 300 by Videos | by Favorites | Wy Plavlists
lalalatels by Channel | My InBox | by Subscriptions

Harry and the gang learn how ta curse. Er,
hot like magical curses, like sweating. Just
weatch okay?

Time: 05:35 More in Comedy \‘uu ) Video Hollday Cards

the vegetable orchestra From: venetableorchestra
Yorldwide one of a kind, the Vegetahle iTiﬁ%sﬂ 20
COrchestra performs on instruments made of What's New

fresh vedetables. The utilization ofvarious



= =a L= | J [ T = . z r

Profile edit Friends * Networks v Inbox - home  account  privacy  logouk

facebook

Status Updates see all
Your favorite musicians and businesses are here.

Search v Update your status. .,
Your Favorite bands, businesses, and producks are coming bo Facebook, Check ouk
Dave Matthews Band, become a Fan of (REDY, or search For wour Favorite brands, -
licati 4 You can also find out about what your friends like through the new “Fan of . box
Applications edit an their profiles,
Fhatas Birthdays see all
1 We've also updated our terms of use, incuding a new section about Facebook,
Groups Pages. Learn more, Mo upcoming birthdays,
E Ewents
Close . _
Invite Your Friends
Marketplace
— e Invvite wour Friends
Mews FEEd Preferences Lo join Facebook,
Movember 26
Mew Stuff hide

I] Here are some of the largest work networks on Facebook.

Pricewaterhouse Coopers LIK Today's New Gift: ($1 LISD)

Sun Microsyskems Heatt Candle

Morgan Stanley fvvailability:

TELLS LIntil sold out

British Broadcasking Corporation Murnber &vailabla:
10,000,000 total

You have 1 gift to give,
give today's gift | browse gifts
The Mext Step see all

Check out what's new on
Facebook,

Find Your Friends

EE} To find people you know who
are already using Facebaoak,
check out the Friend Finder,

Facebook € 2007 Advertisers  Businesses Developers  Abouk Facebook  Terms  Privacy  Help

Conquiste um MBA daqui.

WALDEN UNIVERSITY
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A little video for everyone.
The new iPod nano
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Zhop for music, mavies, TV
showvvs, audiobooks, podcasts,
and games. Faor Mac + PC.

iPod touch Guided Tour

See the revolutionary iPod touch
in action, Learn mare

iTunes YWi-Fi Music Store

By and dosvnlozcd
u songs wirelessly from
iPod touch and iPhone.

Learn mare

Hold everything. Touch comes The Apple Holiday . .
Phase. AllnewiPod game. The new iPod classic to iPod. Gift Guide. [Tes Sl
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Buy it on iPod touch,
iPhone, or a laptop.
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Which iPad are you? 0
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@ Images

photos, illustrations, designs...
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A DINAMICA CULTURAL

 Em Antropologia existem dois processos
de dinamica cultural: ENCULTURACAO e

ACULTURACAO;

* Na primeira os individuos aprendem
elementos da sua cultura; na segunda
ocorre a aquisicao de elementos culturais
de culturas externas;




A DINAMICA CULTURAL

Os trés processos mais destacados da
ACULTURACAOQ sao:

Simbiose Cultural=> coexisténcia ou
convivéncia de duas ou mais culturas:;

Osmose Cultural => mesmo gque diferentes,
alguns elementos culturais de unificam

Fusao Cultural => mistura de culturas surgindo
uma outra

(*) A recusa da aculturagao € a Segregacao




FUSAO META-CULTURAL

-

Cultura da
Tecnologia

UMA NOVA
CULTURA

IndUstrias/Servigos
Criativos

Cultura das
Artes



* Asnovastecnologias, principalmente asde

Infor macao e comunicacao, estao redefinindo
guantitativa e qualitativamente a formacao da
Sociedade, sua economia, sua estrutura de poder, sua
Inter acdo com a natureza, seus habitos e gostos, e a
maneira como ela se vé; ou sg a, toda uma cultura
esta em processo deredefinicao”.

*Ja ndo somos mais oriundos de uma sociedade
agricola, que setornou industrial, isto €, uma
Sociedade dos Atomos. As novastecnologias digitais
nos transformaram em Sociedade de Atomos e de
Bits, confor mando uma cultura evolvente e complexa,

gue prefiro denominar de Cultura Criativa Digital ”.




Toda essa redefinicao € acompanhada de dois
fenOmenos importantes:

a) uma revolucao nos meios pelos quais a Sociedade usa o
Seu tempo. Se no passado as pessoas se “ entretinham”
umas as outras dir etamente, depois passaram a usar o
livro para esse fim, e depoisusaram o radio, e depois a
televisao seguida da internet, hoje as pessoas criam €/ou
usam seus bens e meios digitais, crescentemente
conver gentes, para entreterem (como no passado
distante) diretamente umas as outras numa escala global,
mas a partir da antecipacao de um futuro desg ado;

b) uma mudanca no balanco de poder entre aqueles que
detém os*“ meios de fazer o tempo passar” e aqueles que
estio desgjando definir o seu proprio tempo e fazer valer
Seu proprio gosto.




+++COM UM NOVO CONCETTO DE RACIOVALIDADE

VoL, 93 NO. 5 KAHNEMAN: MAPS OF BOUNDED RATIONALITY 1451
PERCEPTION INTUITION REASONING
SYSTEM 1 SYSTEM 2
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FIGURE |. THREE COGNITIVE SYSTEMS
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Informaton and Communicaticon Technology (ICT ) Ecanaomics at your disposal

Democracia Deliberativa € um termo usado para referir a qualquer sistema de
decisdo politica baseado num balanco ponderado entre uma tomada de decisdo
consensual e a democracia representativa. Ao contrario da tradicional Teoria da
Democracia, que enfatiza o sistema do voto como a instituicao central na
Daemocracia, a Democracia Deliberativa argumenta que um processo legitimo de
producao de leis s pode emergir de uma deliberacao publica da cidadania.
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Abstract

\ Coase’s Penguin, or, Linux and The Nature of the Firm s

For decades our common understanding of the orgamization of economuic
production has been that mdividuals order their productive activities in one of two
ways: either as employees m firms, following the directions of managers, or as
individuals in markets, following price signals. This dichotomy was first identified in
the early work of Ronald Coase and was developed most explicitly in the work of
mstitutional economist Oliver Williamson. In this paper I explam why we are
beginning to see the emergence of a new, third mode of production, in the digitally

networked environment, a W I call commons-based peer Brc-ch;gtiml

In the past three or four years, public attention has focused on a fifteen-year-
old socialeconomuc phenomenon i the software development world,  Tlus
phenomenon, called free software or open source software, involves thousands or
even tens of thousands of programmers contributing to large and small scale projects.
where the central orgamizing principle is that the software remains free of most
constraints on copying and use common to proprietary materials. No one “owns” the
software in the traditional sense of being able to command how it i1s used or
developed. or to control its disposition. The result has been the emergence of a
vibrant, innovative and productive collaboration, whose participants are not organized
in firms and do not choose their projects in response to price signals.
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A TEORIA DA CAUDA LONGA

A Teoria da Cauda Longa foi proposta por Chris Anderson, Editor da famosa
revista de tecnologia Wired, e que vem sendo amplamente considerada
como uma teoria inovadora e bastante apropriada para tratar das questoes relativas a
economia das INDUSTRIAS E SERVICOS CRIATIVOS.

A Teoria da Cauda Longa pode ser resumida nos seguintes termos: nossa cultura e
nossa economia estdo cada vez mais se afastando do foco em alguns hits
relativamente pouco numerosos (produtos e mercados de tendéncia dominante),
no topo da curva de demanda, e avancando em direcao a uma grande quantidade
de nichos na parte inferior ou na cauda da curva da demanda.

As caudas longas surgem por um importante gatilho econémico: a reducao dos

custos de alcancar os nichos. E o que possibilita a queda destes custos varia

de mercado para mercado, geralmente envolvendo a atuacao de uma ou mais
de trés forcas poderosas.




A primeiraforca € a democratizacao das ferramentas
da producao. E o melhor exemplo disso €o
computador pessoal, que pos todas as coisas nas
maos das pessoas (figura abaixo, retirada do livro A
Cauda Longa, de Chris Ander son).

: Forca 1: Democratizacao das ferramentas de producdo

Resultado: Maior oferta de bens,
0 que alonga a cauda.




Uma segunda for ca esta reduzindo os custos de consumo,
pela democratizacao da distribuicao (figura abaixo). O fato
de qualquer um ser capaz de produzir contetido sO €
significativo se outros puderem desfruta-lo. O PC

transfor mou todas as pessoas em produtores e editores,
masfoi a I nternet que converteu todo mundo em

distribuidores.

_ bega 2: Democratizacio das ferramentas de distribuicdo

Resultado: Maior acesso aos nichos,
0 que horizontaliza a cauda




A terceiraforca éaligacao entrea oferta e
a demanda, apresentando os consumidor es
a esses Novos bens, agor a disponivels com
maisfacilidade, e empurrando a demanda
cauda abaixo (figura abaixo).

Forca 3: Ligacao entre oferta e procura

Resultado: Deslocamento dos negocios
dos hits para o0s nichos
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The three perspectives on world politics

Perspective Power and security Interdependence and Dominance and resistance
globalization
Actors States State and non-state Economic classes and their

organizations

representantives

Processes Competitive pursuit of Management of global  Exploitation and resistance
national interest problems

Outcomes Limited order within an Rule-governed Resistance within a centre-
anarchical society behaviour in a periphery structure; conflict

polyarchical society

between bottom-up and
top-down processes

Fonte: Perspectives on World Politics (2006). Edited by Richard Little and Michael Smith. Routledge. 3rd. Edition.



Estatidade (*) e eficiéncia
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Escopo das funcbes do Estado

(*) As funcoes, competéncias e bases para a legitimidade dos governos
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Cast your mind back to the Darwinian cauldron called high school. Who was hot? Who was
cool? Who got into Harvard? Well, everything is different now. We live in the future, and
> there’s a new ruling class.

Let's break it down. You've got yvyour geeks — brainiacs who like to build thinas. At the other
end of the continuum are you xperts who think and. talk about stuff, Yet life is also
(still) abgut being socially adept. lail, careening from one interaction to the next, without
style. pegple have charisma; they’'re fun to be around.

This helpful chart — meticulously constructed in our secret underground lab — plots the
Wired world along the geek-wonk, nerdy-cool axes. No value judgments here; we love them
all. But it turns out one high school truth remains: Everyone belongs somewhere.

— Adam Rogers and Mark Robinson

Technology - Science .Busir&ess " Arts/Entertainment . Print/Media |

Fonte: Wired, 12.08 (2004)
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UMA VISAO ESPACIAL DA
SOCIEDADE
Plerre Bourdieu

* O espaco social é hierarquizado pela desigual distribuicéo

dos capitais’

— A descricao da sociedade em termos de espaco social
permite enfatizar a dimensao relacional das posi¢coes socials.

— Diferentes formas de capital permitem estruturar o espaco
social: o capital econdmico, o capital cultural, o capital socidl,
e 0 capital simbalico.




— Capital Economico: constituido pelos
diferentes fatores de producéao (terras, fabrica,
trabalho) e pelo conjunto dos bens econdmMicos;
renda, patrimonio, bens materiais.

— Capital Cultural: corresponde ao conjunto das
gualificacoes intelectuals produzidas pelo sistema
escolar ou transmitidas pelafamilia. Este capital

pode existir sob trés formas: em estado
Incorporado, como disposicao duradoura do corpo
(por exemplo, afacilidade de expressao em
publico); em estado objetivo, como bem cultural
(aposse de quadros, de obras); em estado
Institucionalizado, isto é, socialmente sancionado
por instituicoes (como os titulos académicos);




— Capital Simbalico: corresponde ao conjunto de
rituals (como as boas maneiras ou 0 protocol o)
ligados a honra e ao reconhecimento. Afinal,
apenas o credito e a autoridade conferem a um
agente o reconhecimento e a posse das trés outras
formas de capital. Ele permite compreender que as
multiplas manifestacoes do codigo de honra e das
regras de boa conduta n&o sao apenas exigéencias
de controle social, mas sao constitutivas das
vantagens socials com consequéncias efetivas.

— Capital Social: define-se essencialmente como
0 conjunto das relacoes sociais de que dispoe um
Individuo ou grupo. A detencao deste capital
Implica um trabalho de instauracao e manutencao
das relactes, isto €, um trabalho da sociabilidade:
convites reciprocos, lazer em comum, €tc.




MODELO DE ESTRUTURA DE CLASSE (PierreBourdieu)

COMPOSICAO DO CAPITAL

(diferencia posi¢oes no interior das situacoes
de classe pelarelativa preponderéncia de
capital, econdmico e cultural, possuido pelos
incumbentes)

» VOLUME DE CAPITAL

~ \ / (diferencialocalizagbes no sistema
CONVERSAO DE ocupacional de acordo como volume

CARITAL A situacdo de total de capital, econdmico e cultural,
(diferencia posi¢oes de acordo classe é uma possuido pelos incumbentes)

com as trgjetorias dos funcéo da

incumbentes, ou sgja, de posicéo

acordo com a mudanca ou combinada nestes

estabilidade que eles tenham eiXxos

experimentado ao longo do

tempo no volume e

composi¢&o do seu capital)

CLASSE SOCIAL......deve ser tratada em relacdo ndo com o individuo ou com uma
* populacéo (i.e, um agregado de individuos), mascom o HABITUS DE CLASSE, que é

definido como um sistema socialmente constituido de digosi ¢Oes (tendéncias, aptidoes,

inclinacdes, talentos) que orientam pensamentos, percepcoes, expressoes e agoes.




“Distinction: A Social Critique of the Judgement of

Taste” (Distingdo: Uma Critica Social do Julgamento do Gosto).
Pierre Bourdieu, publicado em 1979, e traduzido para o inglés em
1984). Harvard University Press, 2002. 112 Edition.

— Hauma Economia dos Bens Culturais, mas elatem
uma logica especifica. Os sociologos se dedicam a

estabel ecer as condicdes em gue 0 consumo destes bens, e
0S gostos por eles, sdo produzidos. Ao contrario de visdes
Ideol gicas, onde 0 gosto é considerado um “dom da
natureza’, a observagéo cientifica mostra que as
necessidades culturais sdo produto da ascensao social e
da educacao.

— Pesguisas mostram que todas as praticas culturais
(visitas a museus, idas a concertos, leituras, etc), e
preferéncias em literatura, pintura ou musica, Sa0
Intimamente relacionadas com nivel educacional




= (medidos pelas qualificacoes ou escolaridade) e
secundariamente por origem social. O peso relativo da
“educacédo domeéstica”’ e daeducacao formal (cujas
efetividade e duracéo sao fortemente dependentes da
origem social) varia de acordo com a extensao pelaqual as
diferentes praticas culturais sao reconhecidas e ensinadas
pelo sistema educacional; e ainfluéncia da origem social &
mais forte- outras coisas permanecendo constantes — em
uma cultura“extra-curricular” e avancada;

—> Isto tudo predispde os gostos a funcionarem como
“marcadoresdeclasse’. A maneiraem que culturatem
sido adquirida reside na maneira de usa-la (aimportancia
das maneiras);

= O consumo de arte e cultura sao predispostos,
conscientemente e deliberadamente ou n&o, a preencher
uma funcéao social delegitimar diferencas sociais.




"Homem Plural: os determinantes da acao”.
Bernard Lahire (2002). Vozes

SOCIEDADES TRADICIONAIS

Fraca demografia

e Inter-conhecimento forte (onde
cada um pode exercer um controle sobre o
controle sobre o ouro)

» Diviséo do trabalho e diferenciacao de
funcdes sociais e das esferas de atividade
pouco desenvolvidas (impossivel distinguir as
esferas de atividade econdmica, politica,
juridica, religiosa, moral, cientifica, filoséfica,
claramente separadas uma das outras)

. Onde nao se encontram muitos modelos de
socializacdo diferentes, concorrentes, e
contraditorios.

SOCIEDADES AVANCADAS

Extensas tanto do ponto de vista espacial
guanto demografico

Forte diferenciacao das esferas de agao,
das instituicoes, dos produtos culturais e
dos modelos de socializacéo

Menos estabilidade das condi¢cbes de
socializacgao.

Entre a familia, a escola, os grupos de
iguais, as muitas instituicées culturais, os
meios de comunicacéo, etc, que sao muitas
vezes levados a frequentar, os filhos de
nossas formacgdes sociais confrontam-se
cada vez mais com situagdes heterogéneas,
concorrentes e, a vezes, até em contradicéo
umas com as outras do ponto de vista de
socializacdo que desenvolvem.




Pluralidade dos Contextos Sociais e dos Repertdrios de Habitos

» Heterogeneidade das experiéncias socializadoras

» Vivemos (relativamente) simultanea e sucessivamente em contextos sociais
diferenciados

» Presenca do passado, presente da acao: a articulacao passado-presente so
toma todo o seu sentido quando “passado” (incorporado) e “presente”
(contextual) sao diferentes, e a articulacéo se torna importante quando os
proprios “passado” e “presente” sao fundamentalmente plurais e
heterogéneos

Processos de Incorporacao-Interiorizacao-Internalizacéo

A crianca, o adolescente e, depois, 0 adulto, ndo incorporam, propriamente
falando, “estruturas sociais”, mas habitos corporais, cognitivos, avaliadores,
apreciativos, etc, isto €, esquemas de acao, maneiras de fazer, de pensar, de
sentir e de dizer adaptados (e as vezes limitados) a contextos sociais
especificos. Interiorizam modos de acéo, de interacéo, de reacéo, de
apreciacao, de orientacdo, de percepcéao, de categorizacéo, etc, entrando
pouco a pouco nas relacdes sociais de interdependéncia com outros atores
ou entretendo, pela mediacao de outros atores, relagdes com multiplos
objetos, cujo modo, ou modos de apreciacao aprendem.




[
l\s b\‘ssomgmc}as

BERMNAKLD LAHIKE
A CULTURA
DOS INDIVIDUOS

"

W

Cultwnoin

Como o mundo social é incorporado ?
O gue é um individuo socializado ?

Interesso-me pelas escolhas culturais
dos individuos;

Na minha pesquisa de praticas
culturais eu revelo significativas
variagdes dos mesmos individuos
devidas, em particular, a herancas
individuais de provisbes menos
homogéneas. Por exemplo, os
individuos Iéem “alta literatura”, mas
eles irdao se comportar
dissonantemente quando comparado
com o cinema ou, pior ainda, em frente
a televisédo, desde que estejam numa
situacao privada ou quando tém
Isencao de pagamento.




0 Brasil por estratos
Classificagdo econdmica da populacdo, Segundo a Abep
Atéagora* A partir de 2008 **

Classe  Rendamédia % da Classe  Renda média % da
familiar mensal (R$)  populagdo familiar mensal (RS)  populagdo

N 'z;ms | A
___ ITIIRR B %wasam

3’5.‘5 f"izaﬂq | E;fgci:f' 1 | %i\mw 34?936
By N %*iﬁ”zolzfﬂ |
By _— :

1 s W e T
EARRAREREY 'REEE R

Fonte: Abep * Gom base em dados de 2000 ** Com base em dados de 2005

Fonte: Valor Econdmico, 04/12/2007










Distorcao do Sistema de C&
Brasil

Tabela 2. Distribuigdo institucional dos C&E profissionais no Brasil e nos Estados Unidos.

Brasil

USA

Docentes em universidades

96.760

128.000  13%

Universidades Federais
Universidades Estaduais
Universidades Privadas

32652
17.062
7.046

Centros e Inst. de Pesquisa (sem lucro)
Cenfros de Pg. Empresas Privadas

12.336
8.765

16%
11%

70.200 7%
764000 T79%

Total

77.861

100%

962.700 100%

Fonte: http://www.ifi.unicamp.br/~brito/artigos , 1997




BRASIL:

POPULACAO

SUDESTE 42%
SUL 15 %
NORDESTE 28 %
C.OESTE 7%
NORTE 8 %

PRODUCAO

SUDESTE 58 %
SUL 17 %
NORDESTE 14 %
C. OESTE 7%
NORTE 4%

GRUPOS DE PESQUISA NO BRASIL

SUDESTE

SUL
Sub-Totdl

NORDESTE

51,8%
24,0%
75,8%

15,0%

CENTRO-OESTE 5,3%

NORTE
Sub-Totd

3,9%
24,2%

INSTITUICOES DE EDUCACAO

SUPERIOR NO BRASIL

SUDESTE 51,3%
SUL 15,9%
Sub-Total 67,2%

NORDESTE 15,6%
CENTRO-OESTE 12,1%
NORTE 5,1%
Sub-Total 32,8%

POS-GRADUACAO NO BRASIL

SUDESTE 58,0%
SUL 19,0%
Sub-Total 77,0%

NORDESTE 14,0%
CENTRO-OESTE 6,0%
NORTE 3,0%
Sub-Total 23,0%

Fonte: Dados de Capes e CNPq de 2002/03, e IBGE
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Recursos aplicados

| | ..~ Indicadores nacionais de ciéncia e tecnologia (C&T) — Recursos aplicados — Indicadores consolidados

Menu

Brasil: Investimentos nacionais em ciéncia e tecnologia (C&T){1), 2000-2006

Investimentos em CET o lacs o lacs
PIE {em milhdes de R% correntes) Ertr:tafan e;: ;!Iﬂgan
{em )
Ano  milhées de Publicos Empresariais
RS
Total . - . -
correntes) Federais Estaduais Estatais Privados Publicos Em;_:r«_u:a Publicos Em;_:r«_u:a Total
Total Total riais riais
(2) (=) (4) (5]
2000 1.179.482,0 5.795.4 2.855,8 8.651,3| 1.183,2| 4.515,9 5.699,1 14.350.4| 60,29 39,71 1,22
2001 1.202.136.00 6&.266,00 3.287,1 9.553,1| 1.650,8| 5.018,7| 6.669,5 16.222,6| 58,89 41,11 0,73 0,51 1,25
2002 1.477.822,0 6.522,1 3.473,3 9.995.4| 2.593,1| 5.548,3| 8.141.4 18.136,8| 55,11 44 85 0.68 0,55 1,23
2003 1.699.948,00 7.392,5| 3.705,7| 11.098,2| 2.960,3| 6A.094,5| 9.054,8| 20.153,1| 55,07 44,93 0,65 0,53 1,19
2004 1.941.498.,0 8.688,2 3.895,5 12.583,7| 3.510.,2| 6.800,1| 10.110.4 22.694,1| 55,45 44,55 0.65 0,52 1,17
2005 2.147.944.0 9.570,1 3.981,5 13.551.6| 3.463,0( 10.216,6| 13.679,6| 27.231,2| 49,76 30,24 0,63 0.64 1,27
2006 2.322.818,0 11.478,6 4.248,6 15.725,1| 3.487.1| 12.285,4| 15.772,4 31.497.6| 49,92 50,08 0,68 0,68 1.36
Fonte(s): FIB: Institute Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE;
Dispéndios federais: Sistems Integrado de Administraco Financeira do Governe Federsl (Sisfi). Extragio especisl realizeds pelo Servigo Federal de
Processamento de Dados - Serpro;
Dispéndics estaduais: Balangos Gerais dos Estados;
Dispéndios empresariais: Pesquisa de Inovacio Tecnolegica - 2000, 2003 & 2005 - Pinte/|IBGE & levantamento realizado pelas empresas estatais

federais.

Elaboragdo: Coordenscio-Gersl de Indicadorss - ASCAV/ISEXEC - Ministéric da Ciéncia & Tecnologis.

Nota[s): 1) ciéncia e tecnolegia (C&T) = pesquisa e desenvolvims nta F?\E'- + stividades cis r'tffic-a:» E t':ri:-sl: co =Is|ts|=. ;'—CT“'-'
2) foram utilizados os valores de
cumpriments de sentencas judiciais e de
;s*'rsr'tca fiscal 2 ocial; inclui

- Pesscal de Mivel Superior -
3 S|C"E§- empenhados, excluindo-se, quando ":""I'II::, =5 dESpEsas COm juros & amao "tizscﬁc de dividas, cumpriments de
B r't ngas judiciai ncigrias com inativos 2 pensionistas; estdo computadeos os recursos do tesours 2 de cutras fontes dos orcamentas
fiscal & de seguridade :CUEH inclui estimativas dos dispEndics das instituicdes estaduais com cursos de poés-graduacdo reconhecidos pela Capes/MEC;
4} computados os valores de pesguisa & desenvolviments (PAD) das empresas estatais federais ndo abrangidas nos levantamentos da Pintec e de

= externa),
= gutras fontes

ecidos pela

E535 pre
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i Recursos aplicados

| | ..~ Indicadores nacionais de ciéncia e tecnologia (C&T) — Recursos aplicados — Indicadores consolidados

|l.|Ernu|

Brasil: Investimentos nacionais em pesquisa e desenvolvimento (P&D), por setores, em relagao ao total de P&D
e ao produto interno bruto (PIB) , 200072005

11.071,9 15.043,32 20.810,7 100,00 100,00 100,00 0,94

Dispé&ndios piblicos 6.495,4 8.826,0 10.225,4 58,66 58,67 49,62 0,52 (0,38
Dispéndios federais(1) 4.007,7 5.802,4 7.085,2 36,20 38,57 34,05 0,34 0,334 0,33
Orcamento z.484,3 3.643,2 4.463,0 22,44 24,22 21,47 0,21 0,21 0,21
Pés-graduzcido 1.523,4 2.15%,3| =z2.616,1| 13,78 14,35 12,57 0,13 0,13 0,12
Dispéndios estaduais(2) 2.487,7 2.023,6 32.240,2 22,47 20,10 15,57 0,21 0,18 0,15
Orcamento 541,8 525,2| 1.320,8 8,51 6,13 6,33 0,08 0,05 0,06
Pés-graduacdo 1.545,3 2.098.4 1.313.4 13,96 13,35 5,22 0,13 0.1z 0,09
Dispé&ndios empresariais 4.576,6 6.217,2 10.4854 41,34 41,22 50,38 0,37
Empresas privadas e estatais(2) 4.372.3 5.773.5 9.803.0 35,45 38,38 47,11 0,37 0,34 0,46
&":'Itr“ Sl = e A 2 60,7 122,58 268.7 0,55 0,82 1,29 0,01 0,01 0,01
Pés-graduzcdao(3) 143,6 321,0 413,65 1,30 2,13 1,99 0,01 0,02 0,02

Fonte[s): FIB: Institutz Brasileirc de Geoprafia 2 Estatistica - IBGE;
Disp£ndics federais: Sistema Integrado de Administracio Financsira do Governc Federsl (Sisfi). Extracdo especial realizada pelo
Servigo Federal de Processamento de Dados - Serpro;
Disp€ndics emprasariais: Fesquisa Industrial de Inovacdo Tecnoldgica - 2000, 2002 = 2005- Fintec|BGE & levantamento reslizado
pelas empresas estatais federais;

Elaboragdo: Coordenacdc-Gersl de Indicadores - ASCAVISEXEC - Ministério ds Ciéndis & Tecnologia.

Mota(s). 1) foram utilizados os valores de empenhes liguidados; ndo estdo computadss a3 despesas com jurcs € amortizacdc de dividas
[interns e externa), cumpriments de sentencas judicisis & despesss previdenciarias com instives & pensionistas; estdo computados os
recurscs do tesourc & de outras fontes dos orcamentos fiscal & de seguridade social; inclui estimativas dos dispéndics das instituicdes
federsis com cursos de pés-graduscdc reconhecidos pels Coordenscio de Aperfeigoaments de Pessosl de Nivel Superior - Capes, do
Ministério da Educagde - MEC;



mumero médio de anos de estudo

Progresso ao longo da ultima decada fol
mais acentuado do que na anterior

Evolucao da escolaridade média dos jovens no Brasil ao
longo das duas ultimas decadas
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Todavia, entre os que completaram a
educacao media, a probabilidade de acesso
a educacao superior declinou

Evolucéo ao longo das duas ultimas décadas da porcentagem dos
jovens que tiveram acesso a universidade dentre aqueles que

completaram o nivel medio, por idade: Brasil
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Apesar do

orogresso, ainda estamos muito

aguém em termos de oferta de oportunidades

eC

ucacionais aos jovens

Tempo necessario para o Brasil atingir a escolaridade média entre

jovens que o Chile tem hoje
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Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD). Caracterizacion Socio Economica Nacional (CASEN) de 2000.
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Tempo necessario para o Brasil atingir a escolaridade média entre
jovens que a elite na regiao sul tem hoje
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Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD).
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PROGRAMA MAIS CULTURA — Indicadores da Exclusao

e Apenas 13% dos brasileiros freqgiientam cinema alguma
vez por ano;

* 92% dos brasileiros nunca freqlientaram museus;

* 93,4% dos brasileiros jamais fregientaram alguma
exposicao de arte;

*78% dos brasileiros nunca assistiram a espetaculo de
danca, embora 28,8% saiam para dancar;

* Mais de 90% dos municipios nao possuem salas de
cinema, teatro, museus e espacos culturais multiuso;



PROGRAMA MAIS CULTURA — Indicadores da Exclusao

* O brasileiro 1é em meédia 1,8 livros per capita/ano
(contra 2,4 na Colombia e 7 na Franca, por exemplo);

e 73% dos livros estao concentrados nas maos de
apenas 16% da populacao;

« O preco medio do livro de leitura corrente e de
R$ 25,00, elevadissimo quando se compara com a
renda do brasileiro nas classes C/D/E;

« Dos cerca de 600 municipios brasileiros gue nunca
receberam uma biblioteca, 405 ficam no Nordeste, e
apenas dois no Sudeste;



PROGRAMA MAIS CULTURA — Indicadores da Exclusao

e 82% dos Dbrasileiros nao possuem computador em
casa, destes, e 70% nao tem qualguer acesso a internet
(nem no trabalho, nem na escola);

* 56,7 % da populacdo ocupada na area de cultura néo
tém carteira assinada ou trabalha por conta propria;

* A media brasileira de despesa mensal com cultura
por familia € de 4,4% do total de rendimentos, acima
da educacao (3,5%), nao variando em razao da classe
social, ocupando a 62 posicao dos gastos mensais da
familia brasileira.



% de domicilios brasileiros que possuem o bem, 2004
S

1%

8% 85%

Agua Telefone Celular Computador Intermet TV par Intemet
(fiwo ou movel)  (2G [ 2.5G) (dial-up e assinatura (banda larga)
banda larga)

Fonte: Anatel, ABTA, PNAD-IBGE, Ibope




Vendas de PCs no Brasil (em unidades)

8,6

7,0 Milhdes
Milhces

2007 (E)

Vendas de notebooks no Brasil (em unidades)

—

2005 2007(E)

Fonte: Revista Info Canal — Abrif OF

Fonte: destes dados e dos 7 slides a frente: Ideiasnet (2007).




Venda de PCs

Millions

2004 2005 2007 (E) 2008 (E) 2009 ()

Fonte: IDC e estimativas UBS Pactual




Percentual de Usuarios de Internet em relacio a Populaciao do Pais
(Maiores Ameérica Latina)

Chile Argentina Brasil

Fonte: InternetWorldstats




oo de Internautas em relagdao a Populagao Brasileira

18,00%

1&,00%

14,00%

12,00%

10,00%

8,00%

£,00%

4,00%

2,00%

0,00%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: InternetWorldStats, Nielsen NetRatings e IBGE. / Internautas refere-se a quantidade de pessoas que tem acesso a

intermet nas residéncias, no trabalho ou locals publicos.




Faturamento Anual do Varejo On-Line em Bilhdes (R$)

7,00

&,00

5,00

4,00

3,00

2,00

1,00

000 |

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 (E)

Fonte: eBit Ndo considera as vendas de aulomdvels, passagens agreas e leildes on-line.




Usuarios de Banda Banda Larga - Mil conexdes
Larga / Populac3o

N® Usudrios
Banda Larga

3,50%

5.706
/ 3,00%

3,00%

2,50%

2,00%

1,50%

1,00%

0,50%

0,00%
2001 2002

Fonte: Estudo IDC Brasil patrocinado pela Cisco

.000




NP de Celulares no Brasil (milhares)

120,000

100.000

Thousands

CAGR = 101,58%

Fonte: Teleco
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"* TA TEMOS A CAMADA FUNDANTE DAS NOVAS INQUSTRIAS CRIATIVA §
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INSTITUCIONAL
EMPRESAS
COMO EMBARCAR

REVITALIZAGAD URBANA
INCLUSAD SOCIAL
CENTRO DE EVENTOS
IMPRENSA
COMUNIDADE
CONTATO

/

100 hectares

100 organizacies
2,5 mil empregos
2 incubadoras

8 km de fibra otica
1 biblioteca pablica
3,5% do PIB de PE

14/02/2006

HOME | ENGLISH | MAPA DD SITE | EXPEDIENTE

Porto Digital & o marco zero da nova
economia em Pernambuco

Parto Digital estrutura o Arranjo Produtivo Local
de Tecnologia da Infermacdo & Comunicacdo |
promovendo o ambients de negdcios, a
transferéncia tecnoldgica e as relacies entre
mercada & academia
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BUSCA

BUSCAR

Capacitacdo

Cligue agui para
conferir os cursos
oferecidos por varias
instituicdes do Recife

Newsletter

Receba noticias sobre
oportunidades,
produtos e servicos
das nossas empresas

Estudantes
Agende sua visita
para entender coma

::Ancorados ; -
:: Fundarpe anuncia ganhadores ﬁ FLII'I;IDI'IE odArran_]o
. Produtive de TIC
da.s bulsals para o Porta Musical O encontro entre os blocos Os
Saiba Mais... j Ancerados, Porco Digital & Da
s o Load promete animagao.
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Sistema de Retransmissao de Televisao da TV Pernambuco

ol o SATELITE B2

X ' CANAL DE TRANSMISSAO DA TV PERNAMEUCO
CAMAIS: WHF :1a 1]
UHF: »14

X CANAIS DISPONIVEIS PARA TRNASMISSAO

@ ESTACAO GERADORA TVPERNAMBUCO

" Femps ACPNYA DA DRSS REDES ] DE INFRAESTRUTURA




"I A NOVA TV PERNAMBUCO: EducaTive e Digitalmenite Tnclusiva

Movimagem + Detelpe =

Ambiente integrado de producéo e difusdo de conteudo televisivo e multimidia

Integracédo das comunicagdes de voz, dados, imagens, audio ...

TECNOLOGIADA " Convergéncia Digital = TECNOLOGIA DA
TELECOMUNICACAO TV Digital, Mobile TV~ INFORMACAO

... em uma Unica infra-estrutura de rede multimidia,
de alta velocidade e alta disponibilidade
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Secretaria de Administracdo e Reforma do Estado — SARE
Agéncia Estadual de Tecnologia da Informacéo - ATI
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Motivacao (a Juventude)

Esta crescendo de forma surpreendente o nimero de jovens que completam o ensino
meédio no Estado:

Rendimento e movimento escolar no ensino médio regular (Pernambuco)

Ano Letivo Aprovados Reprovados Abandono Concluintes
2002 303.855 24.877 74.280 82.394
2003 318.901 28.773 76.669 98.026 (*)

(*) 76,1% egressos da rede estadual; 17,5% da rede privada; 4,0% da rede municipal; e 0,81% da rede federal.

Fonte: Sinopse da Educacéo Basica 2004 (a partir do Censo Escolar 2004 do INEP/MEC)

Ou seja, houve um aumento de 19% no namero de concluintes do ensino médio entre
2002 e 2003. Se essa taxa se manteve em 2004, o numero de concluintes devera ser de
116.624 jovens. Se ela for mantida em 2005, nés deveremos ter tido a conclusao no
ensino médio de 138.750 jovens. Supondo uma estimativa mais conservadora de
crescimento de 10% ao ano, provavelmente devemos ter tido a conclusédo de 118.611
jovens em 2005, o que ja é um numero espantoso. NN



Motivacao (a Juventude)

 Dos 98.026 que concluiram em 2003, 40% eram
egressos do turno diurno, e 60% eram do turno
noturno, o que indica que a maioria deve ter passado
por condlc;oes mais adversas de aprendizado, ja que
devem ter optado pelo estudo a noite p/trabalharem
durante o dia.

e Qutra constatacao. Destes 98.026 concluintes, um
total de 57.582 (ou seja 59%) era do sexo femlnlno e
destas 58% estudaram a noite.

 Dos mesmos 98.026 que concluiram em 2003, apenas
36% tinham correspondéncia em idade/serie; ou seja,
64% dos concluintes tinham mais de 20 anos de idade.



Motivacao (a Juventude)

Olhando para os dados dos jovens que
ingressaram no Ensino Superior em 2003
(predominantemente por meio do
vestibular), temos os seguintes nimeros
(do INEPY):

TOTAL 45.778
IES publicas 20.353

- Federais 7.970

- Estadual 5.387 (%)
- Municipais 5.387

IES privadas 25.425

- Particulares 12.483

- Confessionais/
Comunitarias 12.942

Mesmo com esse numero (45.778
ingressantes no ensino superior) n&o se
pode afirmar que todos tenham saido
daquele universo dos 98.026 que
concluiram o ensino médio em 2003, ja
gue h&a o conjunto que opta p/ingressar
sem necessariamente ter acabado de
concluir o ensino médio.

Mas mesmo assim, a diferenca entre
estes numeros (98.026 - 45.778 =
52.248) € um numero muito alto de
jovens que nao estao prosseguindo na
sua formacao, ou estéo fazendo outras
coisas, tais como procurando
oportunidades de trabalho, sem a devida
gualificacao.

Além disso, destes 45.778 que estao no
ensino superior, muitos nao tém emprego
ou condicOes adequadas de
manutencao.
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